
L’    expertise marketing et communication au service  
 des hautes technologies & de l’innovation industrielle. 

Créée depuis 2004, la société MarkediA est le fruit de plus de 20 ans d’expérience dans les  
secteurs de l’informatique, de l’édition de logiciels, la CAO et l’industrie.  

La mise à disposition de profils seniors spécialisés en marketing et communication signifie : 
� une maîtrise des concepts et enjeux liés aux technologies numériques 
� la capacité à traduire de façon didactique les apports des technologies avancées 
� des liens privilégiés avec la presse spécialisée 
� la capacité à travailler directement avec des ingénieurs et techniciens 
� la connaissance des principaux acteurs et mécanismes du marché 
� l’expertise en services à forte valeur ajoutée. 

L’entreprise MarkediA est elle-même installée à Cergy, au cœur du pôle Val d’Oise Technopole,  
à proximité des tissus industriels de Saint-Ouen l’Aumône et Argenteuil. 

L a capacité d’innovation est un moteur essentiel de l’industrie et des hautes technologies. Or, les 
entreprises innovantes sont confrontées à une multiplicité de défis dans leur développement : 
résistances du marché à l’introduction de nouvelles technologies, nécessité d’expliquer en termes 

simples des approches complexes, notoriété conditionnant la diffusion d’un produit, difficulté à évaluer 
un marché émergeant… 

MarkediA accompagne les entreprises qui souhaitent transformer innovations et savoir-faire 
technologiques en de véritables lignes de business pérennes. 

L’alliance du marketing et des technologies 

Le marché de l’économie numérique connaît de multiples facettes. MarkediA répond à un certain nom-
bre de problématiques auxquelles sont confrontés les différents acteurs du marché :                                             

Des solutions dédiées aux acteurs de l’économie numérique 

Différencier leurs prestations face à la concurrence, détecter des projets 
en phase avec leurs domaines d’expertise, assurer une communication 
instaurant la confiance,... 

Sociétés de services  
informatiques  

Accélérer l’adoption des nouvelles versions de logiciels, concevoir des 
campagnes d’upgrades de parc, communiquer autour des fonctionnalités 
produits avec des messages correspondant aux attentes des utilisa-
teurs,... 

Éditeurs de logiciels 

Sécurité & contrôle d’accès Détecter des projets à valeur ajoutée, communiquer avec des messages 
efficaces, promouvoir des solutions innovantes de façon didactique,... 

PMI innovantes Estimer de façon fiable la taille d’un marché, cerner les attentes clients, 
acquérir une notoriété en ligne avec leur stratégie de développement, 
positionner leur offre de façon lisible sur les créneaux à fort potentiel,... 



Donnez une nouvelle dimension à votre activité 

Contact : 
MarkediA   Parc Saint-Christophe   
10, avenue de l’Entreprise   
95865 Cergy Pontoise Cedex 
Tél : 01 34 24 31 46  

MarkediA intervient en mode projet, après constitution d’une équipe adaptée aux problématiques spé-
cifiques.  Objectifs : Faciliter l’adoption des produits par le marché avec des dispositifs marketing et 
communication pertinents � Trouver le juste équilibre en précision technique et messages didactiques.  

     Relations de presse 

 

Conception de dossiers de presse précis à destination de la presse spécialisée informatique, 
industrie, CAO ; rédaction de communiqués de presse ; prise en charge des relations avec 
les journalistes avec relances et réponses aux questions. 

     Communication  
 

Création de marques (naming), conception de logotype & charte graphique, réalisation de 
brochures et fiches produit à partir de spécifications techniques, rédaction de « cas 
clients », conception de PLV.  

     Génération de la demande  
 

Conception de campagnes de détection de projets à forte valeur ajoutée technologique 
(mailing, télémarketing, e-mailing, web-tracking) : analyse pointue des bénéfices clients, 
conception de messages techniquement solides et en phase avec les attentes des décideurs 
concernés.  

     Études de marché  
 

Conception et réalisation d’études documentaires, qualitatives et quantitatives sur produits 
innovants et nouvelles technologies ; analyses concurrentielles (concurrents directs ou pro-
duits de substitution); analyse des comportements d’achat; profiling des consommateurs; 
évaluation du potentiel de développement; recommandations de positionnement et déve-

 
Édition de logiciels et services informatiques : SAS France  (contenu rédactionnel, communica-
tion) - GROUPE SUNGARD (relationnel grands clients) - CADEXTAN (communication) - PREVISEA (plan 
de lancement opérationnel ; dossier de presse) - SOLGIS (création de marque, logotype, charte gra-
phique et conseil en communication) - ORIONIDES (création de marque, logotype, brochure) -  
OPTION NUMERIQUE (conseil en communication) - OBJECTIFS & DECISIONS (rédactionnel en infor-
matique décisionnelle). 
 

Sécurité et contrôle d’accès : SOTRELEC (conception de brochures et fiches produits) - SEEKEY 
TECHNOLOGY (campagnes de détection de projets) - LM ENERGIE (campagnes détection de projets). 
 

Industrie : Ateliers R. Laumonier (brochures) - BOREAL - EUROTEK (relations de presse) - A2M 
(conseil marketing produit, site web) - EC2E  (brochures, logo, charte graphique) - ECI (charte gra-
phique ) - Groupe SIRA (site web) - TTA (Packaging, brochure, autres médias) - SDI (Conseil marke-
ting, charte, brochure) - Wall Colmonoy Technologies (site Internet).  
 

Informatique bancaire : ING DIRECT (conseil sur l’automatisation de campagnes multicanal et  
préconisations en outils de gestion de la relation client - CRM). 
 

Maîtrise des risques et environnement : RISQUES & INTELLIGENCE (Conseil marketing amont) - 
Étude de marché sur les énergies renouvelables - Agence de l’environnement (communication) - ENS 
Val d’Oise (brochures, panneaux, affiches). Guide Val d’Oise Technopole. 

Prestations 

     Marketing Produit  
 

Positionnement et structuration de l’offre (progiciel, service en ingénierie, machine spéciale, 
produit numérique, service lié à la sécurité,...); mise en place d’une politique de différencia-
tion; conception d’un plan de lancement opérationnel chiffré; définition des indicateurs de 
mesure. 
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